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Наименование на учебната дисциплина 

Икономическа психология 
Титуляри на курса: доц. д-р Анелия Петрова 
Характер на дисциплината 
Изборна 

Образователно-квалификационна степен 
Бакалавър 

Година 
ІІ-ра 

Семестър 
ІV-ти 

Кредити - 2 
 

Часове 
30 часа лекции  

Характер на обучението 
Редовна форма 

Език на обучението 
Български 

Цели на курса  
Да се запознаят студентите с психологическите детерминанти на поведението на 
икономическите субекти, както и с възможността на икономическите субекти да 
оказват обратно въздействие на икономическата действителност. 
 
Методи на преподаване 
Основен метод на преподаване – лекции. Студентите участват и в дискусии по 
отделни проблеми. 
 
Методи на оценяване Писмен изпит, на който студентите трябва да отговорят на 
проблемен въпрос. Изпитът се провежда в изпитната сесия, като оценката се извършва от 
титуляра на курса. Поради липсата на упражнения крайната оценка се формира на 
основата на писмената работа. 
 
Анотация  
 
Съдържанието на курса обхваща три проблемни кръга. В първия се  разглежда 
потребителското поведение - мотивация, нагласи, емоции на потребителите, 
социално-психологически детерминанти на потребителското поведение и модели 
на вземане на решение за покупка. 
 Във втория кръг се разглеждат психологическите аспекти на основните 
пазарни процеси - дифузия на нов продукт и преодоляване на психологически 
бариери, рисковото поведение на пазара, конфликтите на пазарното поле, 
процесите на покупко-продажба и др. 
 Третият кръг включва теми, изясняващи обратното влияние на 
икономическите процеси върху пазарния субект. 
 
 
 
 
 
 
 
 



СЪДЪРЖАНИЕ  НА УЧЕБНАТА  ПРОГРАМА: 
А. Лекции 
№                                                  Тема Бр.часове 
1. Възникване и развитие на икономическата психология 2 
2. Същност на потребителското поведение. Потребителското поведение 

като процес на вземане на решение за покупка 
 

2 
3. Мотивация на потребителското поведение 2 
4. Емоции и потребителско поведение 2 
5. Когнитивни компоненти на потребителското поведение 2 
6. Формиране и промяна на потребителските нагласи 2 
7. Социални детерминанти на потребителското поведение 2 
8. Психология на парите 2 
9. Психология на стоката. Изграждане на имидж 2 
10. Проникване на нови продукти на пазара и преодоляване на 

психическите „бариери” на потребителя чрез комуникация.Конфликти 
на пазара 

2 

11.  Рискът на пазара 2 
12. Пазарът като конфликтно поле.Пазарна комуникация и потребителско 

поведение 
2 

13. Психологически аспекти на процеса на продажба. Типология на 
потребителите.Икономическият стресор. Безработицата като 
стресогенен фактор 

2 

14. Пазарна комуникация и потребителско поведение. Интегрираните 
маркетингови комуникации – възможности и перспективи. 

2 

15.  Икономическият стресор. Безработицата като стресогенен фактор 2 
                                                                                                    Общо: 30 
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 Съставил: доц. Анелия Петрова 


