
 

 

Позициониране на online реклама: аналитично изследване 

 

Екипът на ROIMonks представи пред 

студентите от магистърска програма 

„Моделиране на големи данни в 

бизнеса и финансите (Business 

Analytics)“ реален казус на тема 

„Позициониране на online реклама“.  

 

След формулиране на конкретните 

задачи от страна на бизнеса върху 

предоставения масив от данни, 

студентите започнаха екипна работа 

върху аналитичното изследване.  
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