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5
	Часове
30/30
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редовна
	Език на обучението

български

	Методи на оценяване

Текуща оценка, която се формира върху:

30% вторичен анализ на данни
20% съставяне на аналитичен инструмент
50% курсов проект: Кампания по формиране на обществено мнение по конкретен политически проблем.
Изпит: писмен, като се теглят 4 теми и се пише по избор върху две. 




Предварителни изисквания
Завършени курсове по: Социология (поне 1 избираем), Методи на политологичния анализ. Политически маркетинг.

Цели на курса
 Основна цел на курса е да обучи студентите за анализ и формиране на обществено мнение.

За изпълнение на целта, курсът е насочен към реализация на следните задачи:

· усвояване на теорията на общественото мнение;

· усвояване на аналитични умения и технологии;

· развитие на добри практики на основата на решаване на казуси и вторичен анализ на данни;
· практически познания относно начините на формиране на обществено мнение по конкретен казус.
Съдържание на дисциплината (анотация и теми)
Обществено мнение. Същност, елементи, характерни черти, функции. Теории и модели.
Колективно поведение. Теоретични подходи и определения. Форми на колективно поведение. 
Управление на общественото мнение. Ролята на връзките с обществеността за управлението на общественото мнение. 

Медии и обществено мнение. Ранни теории за публичността. Модерната публичност. Функционирането на дневния ред. Интернет и обществено мнение.

Изследване на общественото мнение. История на изследванията. Възможности за манипулация. 

Организация на изследването на общественото мнение. Организиране на изследването. Организациите, които изследват. Състояние на българския социологически пазар.

Влияние на общественото мнение. Българският преход чрез пиковете на формиране на общественото мнение.

Българското обществено мнение за политиката и политиците. Субекти, анализи, данни.
Българското обществено мнение за европейската интеграция и ЕС. Субекти, анализи, данни.
Големите теми на българското обществено мнение. Козлодуй, Делото в Либия, младежта.
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