
 

ПРОГРАМА 

ЗА КОНКУРСЕН ИЗПИТ ЗА ДОКТОРАНТИ ПО ПРОФЕСИОНАЛНО НАПРАВЛЕНИЕ  
3.5. ОБЩЕСТВЕНИ КОМУНИКАЦИИ И ИНФОРМАЦИОННИ НАУКИ  

УПРАВЛЕНИЕ НА МЕДИЙНО СЪДЪРЖАНИЕ В АУДИОВИЗУАЛНИТЕ ПЛАТФОРМИ 

1. Масова комуникация, система на медиите. Функции на медиите. Нови 
информационни и комуникационни технологии и производство на 
медийно съдържание. Нови медии – понятие, характеристики, потребление, 
потребителски групи. Медии и цифрови пратформи. 

2. Дигитално производство и разпространение на медийно съдържание. 
Видове медийно съдържание. Аудиовизуално съдържание- типове.  
Разпространение  и потребление на медийно съдържание чрез мобилните 
комуникации. Таргетиране на медийно съдържание 

3. Дигитален маркетинг. Цели и инструменти за постигне на измерими 
резултати. Социални медии и уеб анализи. Технологии и комуникиране на 
видове медийно аудиовизуално  съдържание. Тестване и измерването на 
ефективността на комуникацията. Правни и етични норми на 
разпространение на медийно съдържание.  

4. Аудитории и потребители на медийно съдържание. Разпространение и 
потребление на аудиовизуално съдържание. Характеристики. 
Потребителски канали и медийни платформи. Измерване на ефективност. 
Дигитален маркетинг на съдържание.  

5.   Ефективната публична комуникация Обществено мнение, формиране на 
общественото мнение, медии и публичен дебат. Корпоративен и персонален 
имидж. Медийна публичност. обиране и намаляване на проблемите в 
комуникацията 

6. Стратегически комуникации. Комуникационни стратегии и ефективни 
комуникационни канали. Инструменти за оценка на ефективността. 
Изграждане на ефективни комуникационни стратегии.  

7. Директива за аудиовизуалните медийни услуги. Принципи и приложение.  
 Предоставяне и получаване на аудиовизуални медийни услуги. Споделяне 
на аудиовизуално съдържание  
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