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1. Модернизация и реклама.  
2. Изкуство и реклама. 
3. Пропаганда и реклама. 
4. Продукти, марки и реклама.  
5. Социална реклама. 
6. Национални специфики на рекламата.  
7. Креативисти в рекламата. 
8. Рекламната комуникация; Рекламата - определение и класификация; Кодовете 
9. Потребителите и рекламните апели; Апелите за хумора в рекламата; Потребителите и сегментирането; 

Националните ценности и рекламата 
10. Етническите взаимоотношения и рекламата; Интеркултурните характеристики и рекламата; Социалните 

класи и рекламата; Социалните роли и рекламата 
11. Стиловете на живот и рекламата; Семейството и рекламата; Феминизмът и рекламата; Теорията на Юнг 

и рекламата 
12. Пирамидата на Мезлоу и рекламата; Постмодернизмът и рекламата 
13. Рекламистите, рекламодателите и рекламоносителите (медиите); Характеристиките на стоките; 

Жизненият цикъл на стоките 
14. Рекламните канали; Рекламата във вестниците; Рекламата в списанията; Радиорекламата 
15. Телевизионната реклама;Външната реклама; Транспортната реклама; Интернет рекламата 
16. Рекламните аргументи; Вербалната структура на рекламата; Метафорите; Обърнатата пирамида; 

Драматизираната реклама 
17. Наративът; Скандалът като рекламна комуникативна стратегия; Комуникативните стратегии на герила 

маркетинга; Рекламният контекст;  
18. Ambient media (Нетрадиционната реклама); Шумовете в рекламната комуникация 
19. Архетипът „светлина/тъмнина“; Архетипът „дясно/ляво“; Архетипът „горе/долу“; Архетипът 

„център/периферия“; Архетипът „симетрия/асиметрия“ 
20. Архетипът „жена/мъж“; Архетипът „хубав/грозен“; Архетипът „фас/профил“; Архетипът „свой/чужд“; 

Архетипът „рай/ад“ 
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