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1. Публикуване на съдържание. Публикационната екосистема в дигиталната ера.  

2. Индустрията на съдържание (контент индустрията) и приносът на издателствата. 

3. Книгата като комуникация. Медийната наука за книгата и актуални проблемни полета. 

4. Книгата и езикът. Академично изследване на книгите в ракурса на езикознанието. Преводът на книги. 

5. Книгата и текстът. Академично изследване на книгите в ракурса на текстологията. Трансформациите на текста до 
публикацията. 

6. Типология на изданията. Съдържателна и форматна структура на съвременната издателска продукция.  

7. Научно публикуване и научни издания. Световни стандарти за научните публикации.  

8. Книгата и предметния свят. Академично изследване на книгите като физически и културен обект. Природа и 
функциониране на книгата като инструмент и предмет. 

9. Книгата като информационен ресурс. Информационни формати. Метаданни на книгата. Критерии и стандарти за 
качествена книга. 

10. Анатомия на книгата като медиен формат. Елементи, пространства, композиция на книгата. Апарат на книгата и 
функционалното му предназначение.  

11. Дизайн на книгата. Функции и принципи на графичния дизайн. Типология и типография на книгата и спецификите 
им при различните издателски профили.  

12. Естетика на книгата. Комуникативна и естетическа роля на художественото оформление и графичния дизайн в 
издателската дейност. Художествени и арт-форми на модерната книга. Книгата като обект на изкуството. 

13. Политологичен подход към публикационната дейност. Политическа библиология. Свободата на словото и печата. 
Идеологически употреби на книгата. Властта, политиката и политиците на територията на книгите.  

14. Икономическият подход към публикационната дейност. Публикацията като стока. Пазарът на книги  и печатни 
издания.  

15. Политиката за отворен достъп до публикувано съдържание. 

16. Интелектуална собственост в публикационния сектор. Право и етика на автора и издателя. Предизвикателства 
пред автора и издателя в дигиталната ера. 

17. Комуникацията „автор – читател”. Актуални проблеми на четенето. 

18. Посредниците в публикационната среда. Издателят като мениджър на автора. Публичният резонанс на 
публикацията. Онлайн репутация на книгата. 

19. Комуникиране на публикации чрез онлайн платформи и мрежи. Стратегии и техники за увеличаване на видимостта 
на изданията. 

20. Дигиталната трансформация на печатните издания. Електронна книга и дигитално публикуване. Кросмедийното 
и трансмедийното комуникиране на книгата. Аудиовизуалните произведения като средство за комуникиране, 
популяризиране и разширяване на аудиторията на книгите. 
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