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1. Масмедии и аудитория. Социално-демографски, комуникационни и 
мотивационни характеристики на аудиторията. Изследвания на 
аудиторията. 

2. Език и средства за комуникация, масови комуникации. Масова 
аудитория и "маса" (X. Оретега-и-Гасет). Влияние на масовата 
аудиторията върху съдържанието. 

3. Култура и консумация. Консумативно общество. Индустрии на 
свободното време. 

4. Идеята за „край на идеологиите”, „крах на сериозността”, „забавление 
до смърт” (Н. Постман). 

5. Понятие за масова култура (Д. Макдоналд). Фукции на масовата 
култура. Формиране на поведенчески модели. 

6. Висока (елитарна) и масова култура. Масови жанрове. Рецептивни 
модели на масовата култура - проекция-идентификация (Е. Морен). 

7. Жанрове на масовата култура. Извънжанрови форми. Естетизация на 
всекидневието. 

8. Оригинал и тиражност. Разпадане на "аурата" на оригинала (В. 
Бениямин). Медии и масова култура. 

9. Публично и частно. Жълти медии. Производство на "звезди". 

10. Масова култура и несъзнавано. Съвременни митове (Р. Барт). Новият 
Олимп. 

11. Масова култура и преса. Комиксът. Лайф-стайл списанията. 

12. Масова култура и телевизия. Сапунените опери. Реалната телевизия. 

13. Масова култура и реклама. Подчиняването на съдържанието на 
произведението на рекламни стратегии. 

14. Масова култура и постмодерна ситуация. Цитат, ерзац, симулация. 

15. Масова култура и хипермодерност. Мода и общество, „общество-мода. 
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