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N.B. Кандидат-докторантът избира по един въпрос от два различни аспекта 
на компютърно опосредстваната комуникация. 
 
Технологичен аспект на компютърно опосредстваната комуникация 

1. Предпоставки за възникване на компютърно опосредстваната комуникация. 
Информационно общество – характеристики, движещи сили, оръдия на 
труда и продукт, “компютърна” и “комуникационна революция”. Кон-
вергенция на съобщителните, телекомуникационните и информационните 
технологии. Дигитализация, децентрализация, глобализация на 
информацията. Нови знания, нови професии, организация на работата и 
достъп до информация. 

2. Концептуализация, дефиниции и характеристики на Интернет-базираната  
компютърно опосредствана комуникация. Типология на комуникационните 
компютърно опосредствани модели. Компютърно-опосредствани комуника-
ционни системи – синхронни и асинхронни (класификации). 

3. Еволюция на уеб пространството: Уеб 1.0, Уеб 2.0 и Уеб 3.0. Технология на 
Интернет-базираната  компютърно опосредствана комуникация и 
приложения – компютърни конферентни системи, бюлетин бордови 
системи, системи за съобщения, бази данни, категоризирана информация, 
онлайн дискусии, групи с новини, електронни списъци, електронна поща, 
чат, социални мрежи, блогове, микроблогинг.  

 

Медиен аспект на компютърно опосредстваната комуникация 

4. Нова парадигма на комуникационните теории – междуличностна, групова, 
масова и компютърно опосредствана комуникация. Медиите в индиректната 
комуникация.  

5. Компютърно опосредстваната комуникация и масмедиите. “Старите” медии 
в дигитална среда и “новите” медии. Сравнение на комуникационните 
параметри.  

6. Трансформация на масовокомуникационния модел в онлайн среда: вид, 
характеристика и елементи. Специфики на интерактивните медии: време и 
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процес на комуникация, мултимедийност,  хипертекстуалност, 
интерактивност, персонализация на информацията, конвергенция, 
глокализация, комуникация в реално време и др. 

 

Лингистичен аспект на компютърно опосредстваната комуникация 

7. Сравнение между социоемоционалните знаци на контекста в ЛвЛ и 
компютърно опосредстваната комуникация. Изследвания и теории за 
развитието на езика на компютърно опосредстваната комуникация. 
Текстуализация на социалността. Понятието „диалогичен текст”.  

8. Езикът на КОК: видове механизми за редуциране на двусмислието и 
компенсиране на малкия брой канали, съобщенията за единица време и 
филтрирането на информацията. Скала на комуникационните средства на 
Пол Кършоу. 

 

Социално-психологически аспект на компютърно опосредстваната 
комуникация 

9. Промяна на контекста на комуникацията. Социално-психологически 
ефекти и промяна на поведението и отношенията на индивидите в 
компютърно опосредствана комуникационна среда. Неперсонална, 
междуличностна и хиперличностна компютърно опосредствана кому-
никация.  

10. Компютърна виртуална реалност. Видове. Многопотребителски 
пространства. Киберпространствени, персонални и смесени 
взаимоотношения (по Джон Сулър). 

11. Основни психологически характеристики на киберпространството. 
Метафизика на виртуалното пространство, фрагментация на Аз-а. 
Понятието „планиран дискурс”. 

 

Културологичен аспект на компютърно опосредстваната комуникация 

12. Социални ефекти от компютърно опосредстваната комуникация – 
разрушаване или издигане на граници? Компютърно опосредстваната 
комуникация и крос-културната комуникация. Алиенация и 
дехуманизация, технологизиране и антропоморфизиране, пристрастяване 
към компютрите и Интернет. 

13. Негативни явления в киберпространството. Нетикет и интелектуални 
права. Защита на информацията: етика на използване на хипервръзки, 
текстове, снимки, динамични изображения.Интернет и информационния 
контрол – киберпатрули и “битова” полиция. Технологични проблеми, 
видове компютърни злоупотреби и престъпления.  
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14. Виртуални общности в Интернет пространството: принципи на работа. 
Оптимистични и песимистични теории за бъдещето на виртуалните 
общности. 
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