
 

ПРОГРАМА 

ЗА КОНКУРСЕН ИЗПИТ ЗА ДОКТОРАНТИ ПО ПРОФЕСИОНАЛНО НАПРАВЛЕНИЕ  
3.5. ОБЩЕСТВЕНИ КОМУНИКАЦИИ И ИНФОРМАЦИОННИ НАУКИ  

EМПИРИЧНИ ИЗСЛЕДВАНИЯ В КОМУНИКАЦИЯТА – 2018/2019 г. 
 

1. Социална комуникация. Видове и специфика. Подходи за изследване. 

2. Емпиричните изследвания като комуникационен процес. Еднократни и 
многократни изследвания. 

3. Социалните изследвания – методологически аспекти. Човешките общности 
– обект на многоаспектни изследвания. Емпирични социологически 
изследвания и демоскопията. Демографски изследвания и изследвания на 
икономиката. Маркетингови, рекламни и ПР изследвания. 

4. Изследователски процедури в социалните изследвания – характеристики на 
статистическата процедура. Представителни и непредставителни извадки. 
Социалното измерване. Операционализацията и индикаторното 
моделиране. 

5. Подходи и методи, акцентиращи върху съдържателните аспекти на 
изследваните обекти и техните основни качествени характеристики. 
Съставяне на въпросници. Използвани методи за т.н. „качествени 
изследвания” . Използвани методи за т.н. „количествени изследвания”. 

6. Изследване на комуникаторите. 

7. Изследване на аудиторията. 

8. Изследване на съдържанието на посланието. 

9. Изследване на канала. 

10. Изследване на ефекта от посланието. 

11. Комуникация и имидж. Изследване на имидж. 

12. Манипулация и емпирични изследвания. 
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