
 

ПРОГРАМА 

ЗА КОНКУРСЕН ИЗПИТ ЗА ДОКТОРАНТИ ПО ПРОФЕСИОНАЛНО НАПРАВЛЕНИЕ  
3.5. ОБЩЕСТВЕНИ КОМУНИКАЦИИ И ИНФОРМАЦИОННИ НАУКИ  

МАНИПУЛАЦИИ В КОМУНИКАЦИЯТА – 2018/2019 г. 

 

1. Манипулацията: възникване, подходи и основни характеристики. 

2. Класификация на манипулацията. 

3. Манипулация и: лъжа, измама и заблуда. 

4. Манипулация и: слух, социална илюзия, дезинформация, популизъм и 
демагогия. 

5. Манипулация и пропаганда. 

6. Манипулация и убеждаващо въздействие. 

7. Вербална комуникация и манипулация. 

8. Невербална комуникация и манипулация. 

9. PR и манипулация. 

10.  Реклама и манипулация. 

11.  Маркетинг и манипулация. 

12.  Имидж и манипулация 

13.  Проучване на общественото мнение и манипулацията. 
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