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ПРОГРАМА
ЗА КОНКУРСЕН ИЗПИТ ЗА ДОКТОРАНТИ ПО ПРОФЕСИОНАЛНО НАПРАВЛЕНИЕ 
3.5. ОБЩЕСТВЕНИ КОМУНИКАЦИИ И ИНФОРМАЦИОННИ НАУКИ 
КОМУНИКАЦИИ (МАРКЕТИНГ НА МЕДИЙНО СЪДЪРЖАНИЕ)
1. Масова комуникация, система на медиите. Функции на медиите. Нови информационни и комуникационни технологии и производство на медийно съдържание. PR на медии и медийни корпорации. 
2. Нови медии – понятие, характеристики, потребление, потребителски групи. Уеб-базирани общности, социални медии и социални мрежи. Потребление на медийно съдържание. 
3.  Специфика на медиите. Конвергенция на медиите. Цифровизация при производството на медийното съдържание. Медии и цифрови пратформи. Правни и етични норми на разпространение на медийно съдържание. 
4. Дигитално производство и разпространение на медийно съдържание. Видове медийно съдържание Работа на журналистите в условията на новите информационни технологии. Интернационализация, регионализация и персонификация на медийното съдържание. Разпространение  и потребление на медийно съдържание чрез мобилните комуникации.
5. Дигитaлен мapкeтинг. Цeли и инструменти за пocтигнe на измepими peзултaти. Социални медии и уеб анализи. Технологии и камуникиране на видове медийно съдържание. Тecтвaнe и измepвaнeтo на ефективността на комуникацията. Бранд мениджмънт, ефективност, проучвания, сегментиране и активиране на потребителите.  Реклама и медийно съдържание. 
6. Изграждане на аудитории и потребителски навици. Медийни корпоративни комуникации и  онлайн продажба на медийно съдържание.  
7. Таргетиране на медийно съдържание. Медийни платформи и медийни аудитории. Технологични платформи и пазари и потребление на медийно съдържание.
8. Контент маркетинг (маркетинг на медийно съдържание). Създаване на съдържание и измерване на потребление  и ефективност. Продукти и услуги. 
9. Аудитории и потребители на медийно съдържание. Характеристики. Потребителски канали и медийни платформи. Измерване на ефективност.Дигитален маркетинг на съдържание. 
10. Корпоративни  медийни комуникации и производство на медийно съдържание. Реклама и продуктово позициониране. Автоарски и сродни права при разпространение на медийно съдържание чрез различни платформи.  
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