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ПРограма

за конкурсен изпит за докторанти по професионално направление 
3.5. Обществени комуникации и информационни науки 

 Изграждане на имидж – 2017/2018 г.
1. Имидж и престиж. Персонална, персонализирана и персонифицираща информация в журналистиката – прилики и разграничения.

2. Социална ефективност на персоналната пропаганда. Гносеологически и социално-психологически, аксеологически и културно-исторически фактори и предпоставки за нейното въздействие.

3. Престиж. Носители на престижа. Престиж и социален статус. Символи и знаци на престижа.

4. Социална роля и авторитет. Функционален, индукционен и ситуативен авторитет. Корпоративен имидж - основни характеристики.

5. Персонален престиж и персонален имидж. Елит , знаменитости, “звезди”. Фирми - "звезди" и фирми-еталон. 

6. Имидж и мит. Характеристика на мита. Политически митове. Най-разпространени персонални и корпоративни митове в западноевропейската и американската журналистика.

7. Образът на елита. Семиотичен анализ на персоналния имидж в елитната западноевропейска преса.
8. Принципи и методика на аксеологематичния анализ – вид контент-анализ на ценностно натоварените послания.

9. Моделиране на персоналния имидж на политик по време на изборна кампания. Етапи при създаването на персоналния имидж.

10.  Телевизионна и прескампания – прилики и отлики. Българският опит при национални и местни избори. 

11.  Корпоративен имидж. Етапи при трансмедиалното му изграждане. Корпоративна култура и корпоративни отговорности. Интеркултурни взаимодействия.

12. Имидж и бренд. Характеристика на брендовете. Видове брендове.     Бренд и политически маркетинг.

13. Скандалът и персоналният имидж. Скандалът като медийна технология.

14.  Имидж традицията в САЩ. Съпоставка с европейската имидж традиция.

15. Негативната персонална реклама в западноевропейските и американските медии. Информационно и ценностно сатанизиране.

16.  Корпоративния имидж на фирмите и персоналният имидж на бизнесмена и администратора в западната и американската елитна и сензационна преса. Опитът на българската седмична преса.

17. Персоналният имидж на “звездите”. Интервю, очерк-портрет, репортаж  – преобладаващи жанрове при обрисуване на българските  “звезди на свободното време”.
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