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ПРограма

за конкурсен изпит за докторанти по професионално направление 
3.5. Обществени комуникации и информационни науки 

Култура и медии – 2017/2018 г.
1. Цивилизация и култура. Същност и дефиниция на цивилизацията. Същност и дефиниция на културата. Концепцията за суперкултурата.
2. Същност и дефиниция на субкултурата. Противопоставяне чрез ритуали. Субкултурата срещу табуто. Игрова нагласа и субкултура. Модата в субкултурните течения.

3. Културните конфигурации, глобализация, глокализация и медии. В търсене на нови групирания: политиката на идентичността. Култура и икономическо сътрудничество. Глобализацията като икономически феномен. Медиите като трансмисия на този процес. Глобализацията на медиите като социален фактор. 

4. Всекидневна култура и медии. От всекидневна действителност към всекидневна култура. Взаимоотношението „всекидневие–журналистика”.
5. Стратификация на медиакултурните модалности. Масова култура, второстепенна култура, популярна култура. Прилики и разлики между масовата и популярната култура.
6. Лайфстайл журналистиката: същност и дефиниция. Определения за лайфстайл. Определения за лайфстайл журналистика. Тематичен спектър на лайфстайл журналистиката. Лайфстайл издания в България.
7. Съвременни теоретични аспекти на модата. Потребност от теория на модата. Предизвикателства пред теорията на модата. Крах на висшата мода. Ювентизация и субкултуризация на модата. Високи технологии и умни материи.

8. Модата като култура и изкуство. Системата на модата според Ролан Барт. Модата като знак за културна идентичност. Природата на модата като изкуство. Висшата мода.

9. Модата като медия. Модата като комуникация. Фешън журналистика. Рекламни аспекти на модните промоции. Кризисен ПР в модата.

10. Динамика на известността. Звезди на медийната култура. Фетишизъм в публичността. Квазерите. Отмъщението на известността. Аномалии на медийния имидж. 

11. Развлекателната сфера и медиите. Същност и дефиниция на развлечението. Развлекателната индустрия. Хедонистичната функция на медиите. Развлечение чрез “риалити шоу”. Киберразвлечението.
12. Еротика и порнография в медиите. Сексът като културна и медийна модалност. Социокултурно обяснение на секса. Социалнопсихологическа палитра на сексуалността.

13. Същност и дефиниция на еротиката. Същност и дефиниция на порнографията. Границата между еротиката и порнографията. Еротиката в журналистиката.
14. Сензационни медии: етика и регулация. Вестникарската лъжа. Нарушаването на авторските права. Неуважение на личния живот и достойнството.
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