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ПРограма

за конкурсен изпит за докторанти по професионално направление 
3.5. Обществени комуникации и информационни науки 

Управление на медийното съдържание – 2017/2018 г.
1. Съвременна информационна среда. 

2. Четирите типа медии- платени, спечели, собствени, споделени.

3. Медии и контент анализ.

4. Комуникационен мениджмънт.

5. Комуникационен лайфстайл.

6. Копирайтинг. СЕО копирайтинг. Структура и съдържание.

7. Планиране и събиране на информация за ефективни съобщения.

8. Създаване на ефективни съобщения.

9. Пазарно писане.

10. Ефективно интерпретиране, организиране и представяне на информацията.

11.  Писмена комуникация в рамките на ПР дейността. Правни и етични аспекти.

12. Творческа платформа и концепция за реклама.

13. Оценка на медийно съдържание.
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