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ПРограма

за конкурсен изпит за докторанти по професионално направление 
3.5. Обществени комуникации и информационни науки 

Медийна музика – 2017/2018 г.
1. Медии и общество. Медийна култура. 
2. Медии и аудитория. Характеристики на аудиторията. Изследвания на аудиторията.
3. Етапи в развитието на българското радио и телевизия. Съвременни процеси в системите на радиото и телевизията в България.
4. Радиоформати и тематично насочени телевизионни програми.

5. Радио, телевизия, интернет. „Традиционни” и „нови” електронни медии. Конвергенция.

6. Музиката като културно, социално и естетическо явление. Основни музикални категории (фолклорна, художествена и популярна музика). Функциониране на музиката в различните типове човешки общества (архаични, предмодерни, модерни).
7. Медийна музика – общи характеристики. Музика и медийна, популярна, масова култура. Фолклорна, художествена и популярна музика в медиен формат (преса, радио, телевизия, интернет).
8. Фолклорна музика: развитие, функциониране, стилове и жанрове. Фолклорна музика от България: функционално, регионално и етническо многообразие. Модернизация и медийни трансформации.
9. Художествена музика: периоди, функциониране, стилове и жанрове. Художествена музика от и в България: история, видни представители. Авторско и изпълнителско изкуство. Медийни формати и жанрове.
10. Популярната музика: история, функциониране, стилове и жанрове. Популярна музика от България: периоди, стилове, имена. Медийни формати и жанрове.
11. Музика и радио. Отношенията музика-радио в развитието на световното и българското радио. Музикални формати.
12. Музика и телевизия. Исторически аспекти. Развлекателни жанрове. Видеоклипът.
13. Музика и интернет. Музикално съдържание на онлайн медии, блогове, сайтове за видеообмен, социални мрежи.
14. Музика и културна идентичност. Субкултури, лайфстайл, мода. Идеологически и политически употреби на музиката. Икономически (музикална индустрия, реклама) и правни аспекти. 
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