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	Вид на дисциплината

избираема
	Образователно-квалификационна степен

бакалавър

	Година

IV
	Семестър

VІІ

	Кредити

5
	Часове
30/30

	Форма на обучението
редовна
	Език на обучението

български

	Методи на оценяване

Текуща оценка, формирана от участие в обсъждане на конкретни текстове, оценка на политически коментар, оценка от писмен изпит.


Предварителни изисквания
Цели на курса
Основната цел на предлагания курс е да се даде необходимото минимално знание на бъдещите политолози, което би им позволило да разчитат скритите послания на медиите и да си изясняват тяхното участие в текущата политика. Дотолкова, доколкото вестникът е бил и си остава онази медия, която има огромен потенциал освен в новините, но и в анализите и коментарите, дотолкова пресата ще бъде в центъра на този курс.

Съдържание на дисциплината (анотация и теми)
1. Кратка предистория:

· а. Поява на модерната масова преса.

· б. Българският вестник – поява и основни етапи в развитието на българската преса.

· в. Поява и развитие на модерния български вестник.

2. Собственост върху българските медии. Кой и за какво плаща в българските медии. 

3. Рекламен потенциал на пазара и разпределение на рекламните приходи между различните медии. 

4. Икономика на независимостта или зависимост от икономиката. Как се формира икономиката на една медия и по-специално икономиката на ежедневника. 

5. Технологии и механизми на участие на медиите в текущата политика.

6. Понятието “независима медия”. Възможно ли е една отделно взета медия да е напълно независима – от собственика, от рекламодателите, от главния редактор? Или качеството “независимост” е присъщо на съвкупността от медии, които участват в дадено медийно пространство? Възможно ли е да се информираме цялостно само от една медия?

7. Социалната стратификация и еднообразието на българските медии. Принудителната “отборна” игра на медиите в новинарско отношение. Новината и нейните многобройни превъплащния. 

8. Партиен печат. 

9. Технология на правене и отпечатване (оповестяване) на новината. Субективни корекции на избраната политическа линия на отделното издание.

 10. Журналистически жанрове. Интервю, дописка, коментар, анализ. 

11. Журналистическият език. Какво казват и какво скриват думите. 

12. Как да използваме медиите безплатно? Социология и медии. Манипулирани “тайни” от политическата централа, предоставяне на “ексклузивна” новина и т.н.

13. Медиите в епохата на Интернет.
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