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	Вид на дисциплината

избираема
	Образователно-квалификационна степен

бакалавър

	Година

IV
	Семестър

VІІ

	Кредити

5
	Часове
30/30

	Форма на обучението
редовна
	Език на обучението

български

	Методи на оценяване
Текуща оценка, която се формира, както следва:
20% рефериране на текст
30% участие в дискусия на конкретен казус

50% тест

Изпит, в който студенти повишават текущата оценка:

Устен, теглят се 2 въпроса, на които студентът отговаря.



Предварителни изисквания
Студентите да са завършили курсовете: Политически комуникации и Политически ПР.
Цели на курса
Курсът е насочен към изграждане на познания и практически умения за сравнителен анализ и оценка на:

· медийните системи, тяхната типологизация и функциониране;
· състояние на медийната регулация и практики в страните от ЕС;

· «големите» дебати в ЕС и медийните проекти за изграждане на европейската публичност;

· Българската медийна система и функционирането й след приемането на България за страна-членка на ЕС.

Съдържание на дисциплината (анотация и теми)
1. Демокрация и медии в Европа. Класическата доктрина за “свобода на печата”. Съвременната държавна медийна политика: дерегулация срещу инструментализиране на медиите. Бъдещето на обществените медии. 

2. Масмедиите и системата на политическа комуникация. Проблемът за политическото посредничество: защо политиката трябва да се разяснява. Политически функции на медиите. Влияние на Info- / Politainment върху съвременната политическа комуникация.

3. Големите европейски медийни системи – І част. Телекрацията в Италия: как медийният магнат и министър-председател Берлускони управлява (ше) чрез телевизията?

4. Големите европейски медийни системи – ІІ част. Британските медии, войната в Ирак 2003 и казусът Би Би Си: защо беше наказана най-влиятелната обществена медия в света? 

5. Големите европейски медийни системи – ІІІ част. Ролята на германските медии в предизборната кампания за Бундестаг 2005. Медийна власт и медийна злоупотреба. 

6. Големите европейски медийни системи – ІV част. Медийни бунтове в Европа: как на 11 март 2003 г. испанците наказаха Аснар и защо французите гласуваха срещу Европейската конституция? 

7. Малките европейски медийни системи – І част. Минусите и плюсовете на глобализацията: Австрия, Швейцария и Холандия.   

8. Малките европейски медийни системи – ІІ част. Телевизионни войни в Източна Европа: защо управляващите в Унгария, България и Сърбия искат да контролират най-мощната медиа?

9. Паневропейски медийни проекти: 3sat, ARTE, EuroNews. Европеизиране и глобализиране на медийната индустрия: Бертелсман, Берлускони, Мърдок. Германските медийни концерни в Източна Европа.

10. Медийната политика на ЕС: рестриктивна (френска) и либерална (англосаксонска) школа. Директивата „Телевизия без граници“. Тв-конвенцията на Съвета на Европа. Европейски съюз за радио и телевизия. 

11. Публичният дефицит на ЕС. Три (липсващи) измерения на eвропейската медийна публичност: европеизиране на националните публичности, трансгранични медийни влияния, европейски медии за европейска публика. Социокултурни-, езикови- и икономически бариери.

12. Демократичният дефицит на ЕС като пречка за европеизиране на националните медийни публичности. Институциите на ЕС и процесът на вземане на решения: последици за медийния резонанс на европейската тема. 

13. Осведомяването за ЕС. Телевизията и информирането за централни ЕС-събития. Рутинното осведомяване за ЕС: маргинализирано, тематично ограничено и негативно. Новата демократична политика на ЕС - шансове за нарастване на медийния резонанс на европейската тема?

14. Европейската тема в българските медии. Поражда ли пресата евроскептицизъм? Разкрасява ли телевизията образа на ЕС? Медийното влияние върху общественото мнение, правителствената политика и политическия дискурс.  

15. Приложими ли са европейските стандарти в българските медии: свободна ли е пресата, разнообразни ли са информационните източници, има ли истински обществените медии? 
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