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	Вид на дисциплината

избираема
	Образователно-квалификационна степен

бакалавър

	Година

IV
	Семестър

VІІ

	Кредити

5
	Часове
30/30

	Форма на обучението

	Език на обучението



	Методи на оценяване

Текуща оценка, която се формира, както следва:

30% - участие в дискусии по конкретни казуси

20% - развитие на PR план за политическо събитие

50% - тест

Изпит: писмен, теглят се 4 въпроса и се пише по 2 от тях.

Изпитът е само за повишаване на текуща оценка.




Предварителни изисквания
Да са завършени курсовете: Политически комуникации

Цели на курса
Курсът има за цел да изгради у студентите:

· знания относно теориите и практиката на политическия PR
· учения за прилагане на практика на придобитото знание.

В резултат от завършване на курса студентите ще могат да планират PR събития, да работят в екип на PR кампании, да анализират ефективността на политически PR действия. 

Съдържание на дисциплината (анотация и теми)
І. Определянето на терена
1. Дефинирането на PR

2. Публиките на PR

3. Практически случай – как да изберем между реклама, промоция, публичност и PR

ІІ. Еволюция на PR
1. Началото – ранният опит на 80-те години.

2. Развитие на модерния PR – Айви Ли

3. Съвременни тенденции и развитие в България.

ІІІ. Общественото мнение
1. Атитюдите – влияние, промяна, силата на убеждаването.

2. Мнението – формиране, въздействие, имидж.

3. Действията – практически случаи.

ІV. Изследването

1. Принципи на изследванията в PR и типове изследвания.

2. Методи и изследователски техники.

3. Валидизация и евалюация.

4. Практически тренинг.

V. Комуникацията

1. Изграждане на значението.

2. Каналите – специфики при използването на медиите.

3. PR в Интернет.

VІ. Кризисен мениджмънт
1. Управление на решенията.

2. Планиране и комуникация в криза.

3. Практически тренинг

VІІ. “Текстовете” на PR

1. Основни принципи и правила.

2. Основни “текстове” – новинарски прес релийз, обява, реч.

3. Имиджови “текстове”.

4. Практически упражнения по съставяне на “текстове”.

VІІІ. PR кампанията

1. Формиране на стратегическите оси.

2. Позитивни техники на въздействие.

3. Негативните кампании – “за” и “против”.

4. Практически упражнения по планиране и оценка на кампании.
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