Годишник на ФЖМК, т. 18, 2011 г.

Съдържание
ПРЕПОДАВАТЕЛИ
1. Визуална репрезентация в съвременното списание

Доц. д-р Веселина Вълканова

2. Учене и информационна компетентност. Необходимостта от преподаване на информационна грамотност във висшето образование

Доц. д-р Грета Дерменджиева, доц. д-р Вероника Вълканова

3. Неуловимият читателски избор. Библиопсихологична симетрия между книгата и читателя

Доц. д-р Милена Цветкова

4. “Cause-related marketing” –успешната комуникация в бизнеса

Гл. ас. д-р Мирослава Ценкова 

5. Специфики на телевизионната програма в новинарството, публицистиката и художествената телевизия. Исторически преглед на БНТ
Доц. д-р Поля Иванова

6. Трудностите  в диалога между културите
Доц. д-р Светлозар Кирилов

ДОКТОРАНТИ
1. Аудио брандинг еволюция. Ролята на музиката за рекламната ефективност

Ани Софрониева

2. Комикс и реклама. Дефиниции. Комиксът от гледна точка на алфабетиката. Българска специфика.

Антон Стайков
3. Младежта в движение (Youth on the Move):

възможности и перспективи в социалните медии

Десислава Манова-Георгиева
4. Обществено мнение и социални мрежи

Жанет Якимова

5. Онлайн (р)еволюцията на аудиторията

Ивайло Йошков

6. “Зелен” подход към корпоративната архитектура
Наталия Милева
7. Новият външнополитически курс на Анкара за „нулеви проблеми” със съседите
Нихал Йозерган

